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HOFFMANNGROUP

La livella a bolla d’aria GARANT vince al German

Design Award 2026

La livella a bollad’aria elettronica

GARANTmisura con precisione e

chiarezza inogniposizione.Grazie

all’inclinometrodigitalee alla

rotazioneautomaticadelloschermo,

convince la giuria del German

Design Award2026, vincendo nella

categoria ExcellentProduct Design.

Che sia orizzontale, verticale

oppure obliqua, la livella a bolla

d’aria elettronica GARANT misura

conprecisione,chiarezzae

intuitività in ogniposizione.Per

questo, è risultatavincitricenella

categoria ExcellentProductDesign

dell’ambito premio German Design

Award 2026.Oltre alla combinazione

costante di precisionedigitale

ed estetica analogica classica,la

giuriahaelogiato la chiara logica

di funzionamento, l’eccellente

displaye il robusto alloggiamento

alluminio.

La livella a bollad’aria GARANT con

inclinometrodigitale e rotazione

automatica dello schermopuò

essere utilizzata per misurare

gli angoli elettronicamente e

visualizzarli digitalmente, mentre

un sensore di livello CANdigitale

integrato consente di rilevare

in

l’inclinazionesimultaneamente in

entrambe le direzioni. Graziealla

sua precisione, la livella a bolla

d’ariaè adatta anche per la gestione

dellemisurazioni, mentre la

rotazione automatica delloschermo

assicura una letturaconfortevole.

Dueindicatori di livello analogici

consentonoanche l’uso

convenzionale. Inoltre, il robusto

corpo in alluminio e la protezione

IP67sonoidealiper condizioni di

lavoro difficili.

La livellaa bolla d’aria elettronica

è disponibile in ottolunghezze per

soddisfare i diversi requisitie le

diverseapplicazioni,a partire da

unaversionecorta di 250 mmfino a

2000 mm.

Conquestopremio, il marchio

GARANT di HoffmannGroup si

posiziona tra i migliori inun

ambientecompetitivo di alto

profilo,vincendo tra oltre 3.900

prodotti provenientida 57 Paesi,

esaminatie discussi da una

giuriainternazionale di esperti

interdisciplinarie indipendenti.

Conquestoprestigiosopremio,

sale a quota 61 riconoscimentiper

il design ergonomiconegli oltre

cinquant’anni di storia.

FERVI
Arriva il nuovocatalogo

FERVI presenta il nuovoCatalogo

48,progettatoper offrire

un’esperienzadiconsultazione

efficacee immediata. Il catalogo

dell’aziendaattivanella

fornituradi macchine, utensili

e attrezzature professionali,

principalmente per il mercato

MRO (Maintenance, Repair and

Operations)e per il segmento

del fai- da- te evoluto, si rinnova

nel segnodella continuità:

layout familiare, ma evoluta

leggibilitàdegli oltre8.700

prodottie informazionifacilmente

rintracciabiligraziea gabbie

grafiche,nuove icone e QR code

per video e approfondimenti

digitali. Pensato per supportare

le attività operative, il Catalogo

48 concentra in ununico

strumento l’intera gamma di

soluzioni FERVI, riducendo i
tempidecisionalie rendendopiù

semplicela selezione dei prodotti

direttamente sul campo.

Tra le principalinovità figurano

le pagine dedicate al nuovo

showroom allestito presso la

sede di Vignola e all’attività

di showtour per rivenditori,

la sezione intro per i dischi

da taglio, nonché le gabbie

grafiche studiate per delimitare

chiaramente le schede prodotto

e migliorare l’organizzazione

visiva dei contenuti. Inoltre,

alcune iconecomequella New

sono state aggiornate e affiancate

da nuovesegnalazioni, come

l’icona New Price chesegnala

uncambio di prezzo dei prodotti

a vantaggio del cliente, mentre

l’utilizzo deiQR codeconsente di

accedere rapidamente al dettaglio

degliutensilimanuali contenuti

all’interno dei termoformati e ai

video di presentazionedei prodotti

raccoltinelcanale Youtube di

FERVI.

L’aggiornamentodel Catalogo

48 ha coinvolto anche la gamma

prodotti:249 nuoviarticoli sono

stati inseriti, mentre altri sono

statiredistribuiti nei cataloghi

delleaziendedel Gruppo, come

VogelGermany, per una proposta

sempre piùspecializzata e

coerente.

Con il nuovocatalogo,FERVI

rafforza il proprio impegno nel

fornire strumenticoncreti,chiari

e funzionali, confermando il

catalogo come alleato quotidiano

per i professionistidel settore.

Il nuovoCatalogo48 è scaricabile

e consultabilesuwww. fervi. com

Tutti i diritti riservati
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Nuova linea di maschiatricielettriche
FERVI presentale nuove maschiatrici elettricheM037/16e
M037/24,progettatepergarantire filettaturepreciseeaffidabili.

Pensateper soddisfarele esigenze
delleofficine meccanichee delle

aziendedel settoremetalmeccanico,

la nuovalineadi maschiatriciè

un’evoluzionedelle soluzioniFERVI

nell’ambitodella filettaturacheunisce

efficienza,versatilitàe precisione.

Il bracciosnodatoconsenteun
posizionamentorapidoe preciso
dell’utensile,mentrela testainclinabile,

regolabileda0° a 90°, permettedi

operareagevolmenteanchesu pezzi

complessio in posizionidifficili.

La velocitàvariabiledel mandrino,fino

a 312giri/min per il modello M037/16

e fino a200 giri/min perla M037/24, garantiscela massima
versatilitàdi impiegosumaterialie tipologiedi filettatura

differenti,sia metrichechein pollici. Il cuoretecnologico della

macchina è il software integrato,chegestisceautomaticamente

i parametridi taglio,ottimizzando la

lavorazionein baseallecaratteristiche

delmateriale.

Lo stessosoftwareinclude ancheuna

funzione di serraggio conregolazione

dellacoppia, utile per il montaggio
controllatoesicurodelleviti. Le nuove

maschiatricisonocompatibilicon

le basi magneticheda300 kg (art.

M037/BM300) e1.000kg (art.M037/

BM1000),econ il bancodedicato(art.
M037/B).La strutturarobusta, il motore

da230V e l’ampioraggio d’azione
assicuranoun utilizzo confortevolee
stabile in ogni contestooperativo.

Tutti i diritti riservati
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Fervi BancoSega0827: un

musthaveperlaboratorie
falegnamerie

Il nuovoBancoSega(art.0827)è progettatoperlavoridi

tagliolongitudinaleeobliquoinambito professionalee

semi-professionale,siaindoor cheoutdoor,risultando

idealeperofficine, falegnamerieelaboratori.È dotatodi

lamada315mmx 3mmx 30mmZ24 conriporto in

metalloduroe protezioni,perun’elevataprecisionenel

tagliodellegno.Il pianodi lavoroda800× 550mm è

ampliabilecondueprolungheda800× 400mm,

consentendolagestioneagevoledi pezzidi grandi

dimensioni.Lastrutturaèsolidaestabile,con motoreda

2.800rpm adattoaun utilizzointensivo.Questomodello

affiancailbancosegagiàa catalogo(art. 0280),ampliando
la gammadisponibile,e si distingueperdotazionidialto

livello: ampiasuperficiedi lavoro,lama
professionale,inclinazionefinoa45°,

ruoteperla mobilità,piano

scorrevolee

componenti

studiatiper

la massima

praticitàd’uso.
www.fervi.com

Tutti i diritti riservati
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UN PARTNERUNICO PER RISPONDEREALLE ESIGENZEQUOTIDIANE

Un'officina O efficiente
inizia da <D

II brand di Vignola porta in officina tutta
l’esperienzadella Motor Valley italiana, con un

catalogocompletodi macchine,utensili e soluzioni

prezioseper gli addetti ai lavori

n un’officina il tempoperso acer-

care l’attrezzogiusto o a gestire
soluzioni improvvisatesi pagadue
volte: in produttivitae in qualita

del lavoro. Ed eproprioqui cheFervi
gioca una partitadecisiva,l’azienda
modeneseproponeinfatti un cata-

logo con oltreottomila referenze
specificheper la manutenzioneeo la

riparazionein ambitoprofessionale,
e peril faida te evoluto, dallemac-

chine utensiliall'utensileriae alle at-

trezzature da officina. L’obiettivo e

chiaro:dare all’operatoreun unico

puntodi riferimentoper attrezzare
lo spaziolavoro. senzarinunciarea
robustezza,affidabilita e convenien-

za.
E non eun dettaglio,perche il

rapportoqualita,prezzoproposto
daFervi fa davveroladifferenza.
Tra le tantereferenzerisulta mol-

to interessanteoltreche in offer-

ta speciale la gammadi vaschedi

lavaggioaultrasuoni (Art. UCO1).
Disponibilein6 formati, e lasolu-

zione idealeperla pulizia profonda
di partidi ricambio,componentiin
metallo, piccoli organi meccanici,
elementielettronicied utensili. Gra-

zie ai comandiLCD, la regolazione
tempoe temperaturae facile e im-

mediata; per unapulizia generalee
sufficientel’acqua, mentre peruna
pulizia piu approfonditasi possono
usaredetergentispecifici (anch’essi
MRRdisponibiliin catalogo).Levasche,in-

teramente realizzatein acciaioinox,

sono igieniche e facili da pulire, al

pari del cestellodi lavaggio interno,
utile permaneggiarei particolariin
modopraticoesicuro.
Sulfronteavvitaturaesmontaggi,la
chiavea impulsi brushlessda20v
(Art. FB2OIW3AB-K) mette insieme
potenzae controllo: attaccoqua-

dro da1/2", regolazioneelettronica

dellavelocita, selettore di velocitae
inversionedi rotazione.Il puntatore
LED a4 punti luce illumina l’area
di lavoro,mentre la coppia variabi-

le (35, 130 200 300Nm)aiuta
a sceglierel’erogazionepiuadatta
all'intervento,riducendoil rischio di

sovra-serraggie “strappi”sulla bullo-

neria. La testain magnesiomigliora

la dissipazionedel caloree insieme
al sistemadi ventilazione, contribu-

isce al raffreddamentodel motore.
Completanola dotazioneil gancio
da cintura e quello supplementare
antivibrante per la batteria4 Ah:
dettaglichecontanoquandoil ritmo
in officina e moltoserrato.
Ordine e sicurezzanell’ambientedi

lavoro passanoperoanchedalla ge-

stione di corrente e ariacompres-

sa.
La gammadi avvolgitubo autori-

entrante per aria A481 e realizzata
con tubo rinforzato in poliuretano,
carrello per la distribuzioneunifor-

me del tubo, sfera di arrestorego-
labile senzaattrezzie staffadi mon-

taggio
girevole a 180.Lagammadi

avvolgicavo autorientranteE481, e
invecedotatadi protezionedai so-

vraccarichi egrazieal pratico case
di protezionepuoessereposiziona-

ta a parete o a soffitto, liberandoil
pavimentodai cavi“volanti” e crean-

do un ambientedi lavoro comodoe
sicuro.

Lavapezzi a ultrasuoni,avvitatorea
impulsi, avvolgi cavoe avvolgi tubo

sonosoloalcuni esempidi una gam-

ma ampiae strutturatadi risposte
alle esigenzedei professionistidella
riparazione,percheconFervi l’offici-

na trovaun partnerprontoa rispon-
dere atutte le necessitaquotidiane

al mottodi onestopshop.

Tutti i diritti riservati
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Ogni lavoro

ha il suoutensile

Per l’uso occasionaleo quotidiano,gli utensilimanualisono

l’oggettocuici si affidaperottenereunbuon lavoro.

Leggerezzaedergonomia,unitealla resistenza,sonolequalità

chegarantisconoleaziendedelcomparto.

di AnnaTonet

Tutti i diritti riservati
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AUSONIA NANUTTIBELTRAME
www.ausoniatools.com

Gliutensili Ausonia

si contraddistin-

guono per l’eleva-

ta qualità dellelame, la

resistenza,il design ergonomico

e la leggerezza.Fraquesti poniamoevi-

denzasu due nuovi utensiliimportantiperle finiture.

Frattazzo per stucco48×12impugnaturaa una mano,di-

sponibile con lamain acciaio al carbonioart.42358(in foto) e acciaio inox

art.42359di primaqualità.Garantisconoaffidabilità e qualità del lavoro. Ma-

nicobimateriale in alluminio leggero.Forcellaallungata 35cmper unperfetto

equilibrio eun utilizzo a una mano.Impugnaturaergonomicain polipropilene

e gomma termoplastica.

FERVI

Questoset0545/EF contiene9 chiavi

esagonalirealizzate in acciaioal molib-

deno vanadiodi qualità,in mododa garantire

unaresistenzameccanicaottima.Èunaserie di

chiavi esagonali piegate,con l’estremità del lato

lungoa sferapoliedrica,che consenteillavoro

con angolodi inserzionefino a 25°; l’estremità

del lato corto è diritta.Le chiavi sonocoloratee

possiedonouna resistenza maggiorea fenomeni

corrosivi.

CO.RA.

Il set di chiavi a doppio
cric-

chetto Satacod. ST09066-02

offre massimaversatilità grazie

al meccanismoa cricchetto

integrato sia sull’anello sia sulla

forchetta, ideale per lavorare in

spazi ridotti con rapiditàe preci-

sione.Le chiavi, realizzatein ac-

ciaio adalta resistenza,garan-

tiscono coppiaelevatae lunga

durata.Il profilo permetteun’ottima presasul dado riducendo slittamentie

usura.La finitura anticorrosioneassicuraaffidabilità nel tempo. Completail

prodotto la garanziaa vita Sata,cherappresentaunvantaggio decisivoper

l’utilizzatore professionale.

FERVAL

Forbiciperelettricisti(articolo n.SBBA0517).

Caratteristiche:lamadi altaqualitàin acciaio

inossidabileJIS SUS4034;taglienti

tempratiainduzionee rettificaticon

precisione; designcon bordo mi-

cro-seghettato affilato per untaglio

antiscivolo e pulito; taccaextraper il

taglio di cavi morbidifinoa 80 mm²

e per una facile spelaturadeicavi. In

rame fino a Ø3,5mm. Spellafili integratoper fili 12, 14 e16 AWG e crim-

patrice integrataper terminaliregolari non isolati 14AWG e terminali con

ghiereisolate. Impugnaturaergonomicae resistenteagli urti per l’uso sia

con la manosinistrasiacon la destra.

BETA UTENSILI

La storicagammadi cricchettidell’aziendasi rinnova e si amplia con i

nuovi modelli con levapiegata,dotati di foro per esserefacilmente appesi

aparete.

Il cricchettofinoa 72denticon angolodi ripresadi soli 5°, l’ingombro

minimodellatestae la leva piegatacon impugnaturarialzatarispetto al

pianodi lavoropermettonodi lavorarecon precisioneanchein spaziristretti.

L’inversionedel sensodi rotazioneavviene facilmentecon unasolamano.

FASANGAS
www.fasanotools.com

La valigettaFG 625/S110 contieneunassortimentodi 110 utensili pro-

fessionali, indispensabiliper la manutenzionegenerale.Nello specifico:gi-

raviti epinze; utensilida taglio

e inserti;bussolee accessori

da 1/4” e 1/2” con innesto

sferico e sistemadi ghiera

reversibile;chiavi combinate

poligonali (8-19mm);utensili

perla manutenzionegenerale.

Realizzata in ABS bicoloree

provvistadi 2 clip di chiusura

ecernieraconpernoin accia-

io, è resistenteeproteggedai

graffi tutti gliutensili.

Tutti i diritti riservati
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INTERNATIONALE

EISENWAI ENMESSE

KOLN
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BUSINESS,INNOVAZIONE,

RELAZIONI
PertregiorniColonia tornaadesserela capitalemondialedellaferramenta.

La nostraguidaperorientarsitraleaziendeprotagonistedellafiera

Dal 3al 6 marzo2026 torna aColonia Eisenwarenmesse- In-

ternational HardwareFair chesi conferma,ancorauna volta,

come la piattaforma idealeper fare affarinel mondodella

ferramenta.Non è soltanto unavetrina di prodotti: èun acce-

leratore di relazioni commerciali,un luogo dovesiincontrano

industria, distribuzionee sourcinginternazionalee dovele

decisionid’acquistosi trasformanoincontratti, partnershipe

programmidi fornitura.

I numerispieganobeneil pesodell’evento: circa2.450espo-

sitori da 53Paesi,conunapresenzaesterachevale l’86%
del totale. In pochi giorni, i padiglioni di Colonia concentra-

no unapanoramicasullostatodell’arte delsettore:utensili e

accessori,forniture industriali, fissaggie sistemidi ancorag-

gio, ferramentatecnica,materiali peredilizia ehomeimpro-

vement. È questaampiezza,unita alla qualitàdei visitatori

professionali,a consentirealla fiera di funzionare comeun

vero volanodi business.

Proprio per questoEisenwarenmesseregistraun altissimo

tassodi “fedeltà” tra gli espositori.

Sono davverotante-come si evince anchedalle dichiarazio-

ni di cui diamocontonell’ambitodi questoservizio - le azien-

de cheedizionedopoedizioneconfermanola loro presenza

perchéa Colonia trovanocanalidi approvvigionamentointer-

nazionali, buyerqualificati e un confronto diretto con le esi-

genze realidel mercatointernazionale. In uncontestoin cui

leparole“networking” e “opportunità” sonotantoricorrenti da

rischiare didiventare slogan,Colonia restaun appuntamen-

to misurabile:si escecon agendepiene, trattative apertee,
spesso,ordini già impostati.Comevedremonell’articolo che

segue,la lista delleimpresepresentida lungo temponon

è solo unsegnaledi prestigio:è la provache l’investimento
fieristico,qui, produceritorni concreti.

A rafforzareulteriormentel’impronta internazionalecontribui-

scono strumentimirati: l’hosted Buyer Programme,sviluppa-

to susei macro-aree(Europa, Asia-Pacifico, AmericaLatina,

Nord America,Medio Oriente e Africa), puntaa intercettare

topbuyer, importatori, cateneretail, OEM e decisionmaker

globali. A questosi aggiungeun nuovopercorsodi accre-

ditamento VIP per figure apicalidel sourcing,conservizi

dedicatie supportopersonalizzato:piùqualitàdei contatti,

migliore pianificazione degliincontri, maggioreefficacia per

chi espone.

Nel raccontodellafiera, l’innovazionenon restasullosfondo.

L’EISENaward2026 poweredby ZHH in partnershipconla

ZentralverbandHartwarenhandel(ZHH) - che quest’annoar-

riva all’ottava edizione- mette sottoi riflettori ideediprodotto

che stannomodellandoil mercato,con attenzionea tecnolo-

gia, designesostenibilità.È un riconoscimentochefunziona

comelevacommercialeedicomunicazionepergli espositori,

e comestrumento diorientamentoperbuyere operatoriche

aiuta a leggere,in modo rapido,dovestaandandoil settore.

Quanto ai trend, il quadroèchiaroeconcreto:piùsicurezza

e riduzione del rischio, ergonomiae protezionedella salu-

te, sostenibilità attraversoriciclo e riduzione degli sprechi,

strumenti compattie sistemiintercambiabili per aumentare

laversatilità.

Con il nuovocalendariodamartedìavenerdì,infine, Eisenwa-

renmesse si allinea ai businessdaysinternazionali e facilita

la programmazionedi meetingdi qualità. Novità 2026è l’EI-

SENworkshop: un’areadimostrativain forma di laboratorio,

pensataperriportare al centroil “saperfare”. Professionisti

di diversi mestierimostranodal vivo utensili, attrezzaturee

materiali,affrontandoproblemi quotidiani conconsigli pratici

e coinvolgimentodelpubblico.

Per i visitatori significa valutare i prodotti in condizionid’u-

so, riducendol’incertezza tipicadellescelteacatalogo;per
gli espositori,invece,èun’ulteriore occasionedi visibilità e

prova concretadelvalore delle soluzioni presentate.In un

mercatoche chiedeefficienza, affidabilità di fornitura edif-

ferenziazione dell’offerta,la fiera restauna “cabinadi regia”
dovesi costruisconoassortimenti e strategie:dalconfronto

sui prezziesui servizi, alla ricercadipartner per nuovi mer-

cati, finoalla verifica delleprestazionie dellasostenibilitàdei

materiali.

Orientarsi in un eventocosì ricco di stimoliepropostepuò

esseredavverocomplicato. Da qui la nostra ideadi realiz-

zare questaGuida.Vi trovate le aziendeitaliane che vanno

assolutamentevisitate.
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OBIETTIVI DELLA PARTECIPAZIONE

FAREBRANDING

RAFFORZARELA PRESENZASUIMERCATI Aree di interesse:Sud

ESTERI America eMedioOriente

INDIVIDUARENUOVI DISTRIBUTORI Aree di interesse:Sud

ALL’ESTERO America NordEuropa

RAFFORZARELA RELAZIONECONCLIENTI

ATTIVI(ITALIA EDESTERO)

IN FIERA PRESENTERÁ

NOVITÀ LANCIATE NEGLI ULTIMI MESI, DA

VALORIZZARE A LIVELLO INTERNAZIONALE

RISPONDE ERMANNO LUCCI DIRETTORESALES & MARKETING

OBIETTIVI DELLA PARTECIPAZIONE

FAREBRANDING

RAFFORZARELA PRESENZASUIMERCATI Areediinteresse:

ESTERI Francia,Paesidel

Nord,EstEuropa

RAFFORZARELA RELAZIONECON CLIENTI ATTIVI

(ITALIA EDESTERO)

IN FIERA PRESENTERÁ

NOVITÀTOTALMENTEINEDITE

NOVITÀ GIÀ PRESENTATEMA INEDITE PER IL

MERCATO INTERNAZIONALE

NOVITÀ LANCIATE NEGLI ULTIMI MESI, DA

VALORIZZARE A LIVELLO INTERNAZIONALE

IMAABRASIVI • Hall 10.2- Booth E10

RISPONDEENRICO MANNARA DIRETTORE COMMERCIALE

Da quantiannipartecipae obiettividella presenzaa Eisenwarenmesse
2026

Partecipiamodal 1996.È unpuntodi riferimento per

il mercatointernazionaledella ferramentae, per

quantoriguardanoi, l’occasioneperincontrare

ungrannumerodei nostriclienti stranieri.

Si lancianonovità tutto l’anno.Perché at-

tendere Eisenwarenmesseper lanciarne

una

PerchéEisenwarenmesseè l’occasionegiu-

sta. La nostraesperienzaci diceche il cliente

prestamaggioreattenzione.

Daquanti annipartecipae obiettivi

dellapresenzaa Eisenwarenmesse

2026

Ormai abbiamopersoil contodellepar-

tecipazioni. La consideriamouna fiera

molto importanteperla nostrarealtàeper

la visibilità europeacheci fornisce.In un unico

momentoabbiamol’occasionedi incontrareinostri clientistrategici

chevengonodatutta Europaenon solo, oltreadaverel’occasione
perincontrarenuovipotenzialiclienti interessatia tutta l’offerta del

Gruppo.Infatti, dall’iniziale partecipazionesolocomeFervi,abbiamo
definito di partecipareormai dadiverseedizioni comeGruppo. Abbia-

mo così l’opportunitàdimostraretutto il nostroportafoglioprodotti.

Si lancianonovità tuttol’anno.PerchéattendereEisenwarenmesse

perlanciarneuna
In realtàle finestredilancionel corsodell’annosonodue,al massi-

mo tre. Unadi questecadeproprioin marzoedEisenwarenmesseè
unmomentobuono per lanciarei nuovi prodotti,masoprattuttofarli

toccareconmano.
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nuovo catalogoFervi n. 48per orientarsi traoltre 8.700soluzioni dedicate all ’mro
Fervi presentail nuovo

Catalogo48,progettato
per offrire un’esperienza
di consultazioneefficace
e immediata. Il catalo-

go si rinnova nel segno
della continuità: layout

familiare, ma evoluta leg-

gibilità degli oltre 8.700
prodotti e informazioni

facilmenterintracciabili

grazieagabbiegrafiche,
nuoveicone e QR code
per video e approfondi-

menti digitali. Pensato
per supportarele attività

operative,il Catalogo48
concentrain un unico

strumentol’intera gam-

ma di soluzioni Fervi,

riducendoi tempidecisionalie rendendopiù semplicela selezionedeiprodottidirettamentesulcampo.
Tra le principali novitàle paginededicatealnuovoshowroomallestitopressolasededi Vignola e all’attivitàdi
showtourperrivenditori, la sezione“intro” per i dischidataglio,nonchélegabbiegrafichestudiateperdelimita-

re chiaramenteleschedeprodottoemigliorarel’organizzazionevisiva deicontenuti.Inoltre, alcuneiconecome
quella“New” sonostateaggiornateeaffiancatedanuovesegnalazioni,comel’icona “New Price” chesegnala
uncambiodi prezzodei prodottia vantaggiodelcliente,mentrel’utilizzodeiQRcodeconsentediaccedere
rapidamentealdettagliodegli utensili manualicontenutiall’interno dei termoformatie aivideodi presentazione
deiprodottiraccoltinelcanaleYoutubedi Fervi.
L’aggiornamentodelCatalogo48 hacoinvolto anchela gammaprodotti:249nuovi articolisonostati inseriti,
mentrealtrisonostatiredistribuiti neicataloghidelleaziendedelGruppo,comeVogel Germany,perunapropo-

sta semprepiù specializzatae coerente.
Il nuovoCatalogo48è scaricabileeconsultabilesuwww.fervi.com
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Efficienzaevalorenel tempo

orientanole sceltedegli utilizzatori

Innovazionitecnologiche,sistemicordlessematerialiadalte prestazioni

contribuisconoamigliorareoperatività econtinuità di lavoro.

Peresserepronteatrarrevantaggiodaunandamentodelmercatoche
prevedonopositivo,leaziendepuntanosuformazione,assistenza
edisponibilità immediatachesemprepiù sonoconsideratecome

elementi chiavepersupportareun utilizzo semprepiùconsapevole

Quali fattori hannoincisomaggior-

mente sullevenditedi trapaniepun-

te nel canaleferramentanel2025?

Matteo Ipocoana, Product Manager

Fervi- (Matteo Ipocoana- Fervi) - Nel

2025le venditedi trapanie puntenel

canaleferramentahanno risentitoso-

prattutto della domandadiprodottiaf-

fidabili e duraturi.Anchele caratteristi-

che tecniche,comevelocitàregolabile

epiani di lavorogirevoli per i trapani,o

puntead alta resistenzatermicae affi-

late conprecisione,hannogiocatoun

ruoloimportante.Infine, la vicinanzaal

cliente,condisponibilitànei punti ven-

dita e logisticarapida,hacontribuitoa
rafforzarele vendite.

MaurizioVernaBusinessDevelopment

ManagerGTX Poland- (Maurizio Ver-

na - GTX Poland)- Per quantoriguar-

da i trapani(mavaleun po’ per tutti gli

elettroutensili“di base”)levenditesono

stateinfluenzateda una forte ricerca

delmiglior rapportoprezzo a discapi-

to, a volte,della qualità.Questaricerca

delprezzoè statainnescatadallamag-

giore concorrenzadi operatori molto

aggressivisia nelmondoe-commerce

che retail (es.LIDL) che riesconoa of-

frire prodotti aprezzimolto bassi.Nelle
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GTX - Le punteuniversaliHEX 6, 8,10,12 mm 08-946di NEO TOOLS sonopropostein unset
di quattropuntecon diametrodi6,8, 10e 12mmconattaccoHEX.Sonorealizzatein acciaio

al carbonioe lamedi carburo.Sonogalvanizzateperresistereallacorrosioneedurarepiùa
lungo. Il trapanoavvitatoreEnergy+04-616da 100 Nm con percussionedi NEO,dotatodi

motorebrushlessepercussionepresentaunacoppiadi 100Nm, una frequenzadiimpattodi

7.680 colpiin 1amarciae30400in seconda.

punteprevalgonoancorala ricercadel-

la qualitàe la fedeltàa uno specifico

marchio.

AlessandroPedrazziNational Sales

ManagerItaly Ruko - (AlessandroPe-

drazzi -Ruko) - Per quantoriguardanoi,

sicuramentel’innovazione, nuovi pro-

dotti enuovetecnologiechehannopor-

tato gli utilizzatori a valutaresoluzioni

cheportanoaunamaggiorevelocitàdi
esecuzionee facilità di utilizzo ediver-

se dalleabituali.Il contattocon gli uti-

lizzatori èstatounaltrofattore trainante.

Per quanto riguarda l’evoluzione
della domanda,quali sonole vostre

aspettativeper quest’anno?Aumen-

terà la richiesta di prodotti premium

o il mercatosi orienterà di più verso

soluzionientry-level?

MatteoIpocoana - Fervi - Per il 2026

prevediamouna domandain crescita,

conun aumentodellarichiestadi pro-

dotti premiumgraziea professionistie

hobbistiattentialla qualitàealladurata.

Le soluzionientry-level rimarrannoco-

munque importanti,garantendoacces-

sibilità e coprendotutte leesigenzedel

canaleferramenta.

Maurizio Verna- GTX Poland- L’uti-

lizzatore finaledisponedimolte fonti di

approvigionamento.Vedo crescenteil

pesodell’e-commercecomepunto di

riferimento, senon per l’acquistofina-

le, almenoper la scelta del prodotto-

prezzo. A parte questo,nonvedo un

mercato in crescita in volumi. Anche

l’utilizzatore professionale, normal-

mente orientatoal prodotto premium,

stafacendoi conti con una maggiore

attenzioneallavoce “costi”per la sua

attività e quindi prendein considera-

zione ancheprodottidi una fasciaB o

addiritturaC sesa di non doverefare

unusointensivo.

AlessandroPedrazzi - Ruko - Noi

vediamoancoraun mercatoin cresci-

ta verso i prodotti Premium,soprattut-

to per i professionisti.Cerchiamodi

spiegare,dimostraree far provareai

nostri clienti che il costo importante

nonèquellodellapuntama quellodel

foro realizzatodalla punta. Il prodotto

Premiumfa risparmiaretempodiese-

cuzione, hamaggioreduratae quindi

menofermi macchinae riducelo sforzo
fisico dell’operatoreaumentandonela

produttivitànel tempo. Considerando

questiparametri,applicabilinellamag-

gior partedei casi, la sceltanon può

checaderesuunprodottopremiumed

innovativo.
Würth - Nel mercatodel professioni-

sta edell’artigiano,che è quelloche

Sonoprofessionistie artigianiatrainare la domanda

Dalle intervisteraccolteperquestospecialeemergeil ruo-

lo trainantedelsegmentodei professionistie degli artigia-

ni, utilizzatori attenti a prestazioni,affidabilità e valorenel

tempo.Perintercettarequesto target, le aziendestanno
adattandosial’offerta siale strategiedi comunicazione,in-

tervenendo supiùleve:

sviluppo di prodottiperformantiekit completi,pensatiper

applicazionispecifiche;
rafforzamentodei contenuti tecnici, con informazioni

chiareasupportodellasceltae dell’utilizzo;

maggiorepresidiodelpuntovendita,attraversoesposizio-

ni più efficacie visibilità migliorata;
approcciomulticanalealla comunicazione,cheintegraso-

cial media,rivistespecializzate,fiereed eventi;
organizzazionedi dimostrazioniedeventiesperienzialiper

consentireai professionistidi testaredirettamente i pro-

dotti;

utilizzodi contenutitecnicie formativi,siadigitali sia car-

tacei, per supportarel’evoluzione delle competenzedegli

utilizzatori.
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noi serviamo, la continuainnovazione

porta aun aumentodella richiestadi

prodotti premium.Vale per il mondo

degli utensili, semprepiù rivolto a siste-

mi cordlessdovevi è la possibilitàdi

usufruiredi ununico sistemadi batterie

su tutto il parco utensili, con continui

upgradea livello di runtime,controllo

anchedaremoto,sicurezza,ecc. Vale

ancheper il materialedi consumo,con
l’arrivo sul mercatodipuntesemprepiù
specialisticheeperformanti.Oltreche

una performanceprodottomaggiore,

il professionistachiedeancheun’assi-

stenza premium,in termini di consulen-

za, ricambie sostituzionie disponibilità

immediata.

Quali innovazioni - ritenete oggire-

almente distintive nellavostraofferta

di trapaniepunte?
MatteoIpocoana- Fervi - Le innova-

zioni distintive riguardano tecnologia,

formatieservizi:prestazioniaffidabili e
precise,set modulabiliper tuttele esi-

genze e supportotecnicoconschedee
guide pratichepervalorizzarel’utilizzo

deiprodotti.

Maurizio Verna- GTX Poland - L’evo-

luzione deicontenutitecnicisulla linea

deiprodottiabatteriastacaratterizzan-

do l’offerta dei produttori.L’evoluzione
tecnologica riguarda sia la batteria

(nuovecelle, nuovi componenti)sia la

macchina(nuovimotoripiùcompattied
efficienti).

AlessandroPedrazzi -Ruko - Le no-

stre tre caratteristichedistintivesono:

la tecnologiae lageometriaFlow-Step,

che abbiamoapplicatoinnovandopro-

dotti già esistenti,la geometriaa 4 ta-

glienti asimmetricidei nostrisvasatori,

che ha definitoun nuovostandardnel

processodi svasaturaeil rivestimento

Fervi - Trapano da bancocompatto

(art. 0012)con trasmissioneacinghia,
dotato di 12 velocitàdi rotazionedel
mandrinoeprovvisto di piano di lavoro
girevolee inclinabile.Idealeperforatu-

re precisesumetallo,legno e materiali
plastici,garantisceaffidabilità,praticità
e versatilità in officina. Il set di punte
elicoidaliconrivestimentoin titanio (art.

P062)garantisceprecisioneedelevata

affidabilità nelle operazionidi foratura

su metallo, legno e materiali plastici.
Diametrida 1a13mm.

AlessandroPedrazziNational Sales Mana-

ger Italy Ruko

a nanotecnologiaRunaTec,che con-

sente unamiglioredissipazionedelca-

lore conconseguenteincrementodella

vita dell’utensileanchein condizioni

gravose.

Würth- A livello di formatisi sviluppa-

no propostedi assortimentimiratialle

esigenzedi lavorazionedell’utilizzato-

re (adesempio,set completiutensilie

puntespecifici per elettricisti,falegna-

mi, ecc.),cosìcomesemprepiùconfe-

zioni re-sealableed eventualmenteas-

sortite di punte,perevitaregli sprechi.

Comeinnovazionetecnologicapreva-

lente per il mondodei trapanic’è il con-

tinuo sviluppodei sistemicordless e

relativefunzioni smarte diconnettività.

In vistadi un consumopiùconsapevo-

le abbiamola possibilitàdi inserirenei
distributoriautomaticile nostrepunte

in manierada teneretraccia delcon-

sumo, controllarei prelievi in maniera

quasisimultaneaepermettereil riordi-

no automatico.

Qual è il vostroapproccionelbilan-

ciare trapani, puntee accessorinel

mix di vendita esu quali areestate
concentrandooggi le vostrestrate-

gie disviluppo?

MatteoIpocoana- Fervi - Bilanciamo

trapani,punte e accessori puntando

sulla complementaritàe la versatilità.

Le nostrestrategiedi sviluppooggi si

concentranosugammamodulare,qua-

lità tecnicae supportotecnicocon ma-
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teriali formativichiari e dettagliati.

Maurizio Verna - GTXPoland -Dai dati

in nostro possesso risulta abbastanza

evidente come la vendita del trapano

trascini anche la vendita dell’accesso-
rio. Stiamo quindi puntando a diffon-

dere sempre di più la distribuzione dei

nostri elettroutensili per poi poter acqui-

sire spazio con gli accessori.

Sulla categoria accessori, comunque,

GTX ha fatto grossi investimenti nel

2025 rivedendo la gamma che è ora

raddoppiata come numero di referenze

e presenta un’offerta più completa sia

per i prodotti di maggiori prestazioni

che per quelli più indirizzati aunutilizzo

occasionale o non intensivo.

Alessandro Pedrazzi - Ruko - Noi ven-

diamo solo punte, quindi ogni nostro

sforzo è volto a promuovere e innovare

la nostra offerta con il focus sulle lavo-

razioni del metallo.

Come si inserisce oggi la ferramenta

specializzata nella vostra strategia

distributiva rispetto agli altri canali?

Per voi è un canale prioritario,com-

plementareo strategico?

Matteo Ipocoana- Fervi - Nella cate-

goria la ferramenta e l’utensileria rap-

presentano per noi il canale prioritario.

Si tratta di un canale strategico, che

riconosce Fervi comeun riferimento af-

fidabile e competente per questatipo-

logia di prodotti in termini di ampiezza

digamma e diqualità e servizio.

Accanto a questo canale core, siamo

presenti anche nella Grande Distribu-

zione Specializzata DIY con una sele-

zione mirata di prodotti, pensata per

rispondere alle specifiche logiche del

canale senza snaturare il nostro posi-

zionamento. I prodottisono disponibili

anche online, attraverso i nostri riven-

ditori. Il canale online è gestito con un

approccio strutturato e costantemente

monitorato. L’obiettivo è garantire coe-

renzacon il nostro modellodi business,

preservare il valore del brand e, al tem-

Ruko – Lapunta HSS Flow-Step
in combinazione con il gambo a tre facce ridotto, consente

una foratura efficiente e senza sforzo di diametri grandi da 13,5 a 20,0 mm. che possono

essere forati direttamente senza necessità di preforatura o cambio utensile. La tecnologia

Flowstep garantisce un centraggio pulito e sicuro della punta, anche su superfici difficili

come materialitondi o tubi. Il processo di foratura è fluido e senza oscillazioni, il che riduce

significativamente lo sforzo richiesto e aumenta la durata dell’utensile.

po stesso, tutelarel’equilibrio dell’intera

filieradistributiva.

Maurizio Verna - GTX Poland - Per

GTX in Italia il canale così detto “tradi-

zionale rimane prevalente e strategico

sia per i trapani che per le punte. Per

gli accessori in generale,però, stiamo

lavorando bene anche sui centri fai da

te o,più in generale, sui punti vendita a

libero servizio.

Alessandro Pedrazzi - Ruko - La ferra-

menta specializzata è sicuramente un

nostro canale prioritario assieme alle

fornitureindustriali

Gestite il canale ferramenta diretta-

mente o attraverso i grossisti? Avete

messo a punto politiche dedicate a

supporto dei grossisti e/o dei riven-

ditori?

Matteo Ipocoana - Fervi - Il canale

ferramenta viene gestito direttamente,

attraversola nostra rete vendita che la-

vora a stretto contatto con i rivenditori.

Questo approccioci consente di man-

tenere unarelazione diretta con il punto

vendita e di intervenire in modo mirato

sulle specificheesigenze della clientela

finale. Abbiamo sviluppato politiche de-

dicate a supporto del canale, a partire

da un assortimento modulare, pensato

per adattarsi alle diverse dimensioni

e specializzazioni delle ferramenta. A

questo si affiancano strumenti com-

merciali dedicati, oltre a un supporto

tecnico e formativo continuo, finalizzato

a valorizzare i prodotti e a rafforzare le

competenze dei rivenditorinella gestio-

ne e nella vendita della categoria.

Matteo Ipocoana,Product Manager Fervi
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Maurizio Verna - GTX Poland - Per i

trapani e le punte serviamo il canale

tradizionale prevalentemente con un

servizio diretto e con politiche commer-

cialidedicate.

Alessandro Pedrazzi - Ruko - Sul

canale ferramenta operiamo principal-

mente attraverso grossisti.

In un mercato sempre più tecnico,

quanto è centrale la formazione degli

addetti alla vendita e quali iniziative

state sviluppando per trasferire com-

petenze sul prodotto?

Matteo Ipocoana - Fervi - La formazio-

ne degli addetti alla vendita è centra-

le per noi: offriamo sessioni formative,

consulenza, guide tecniche e strumenti

come il van dimostrativo per dimostra-

zioni presso le aziende clienti. Inoltre,

il nostro nuovo showroom permette di

vedere l’intera gamma di prodottie ri-

cevere consulenza diretta dai tecnici

Fervi. Questo approccio esperienziale

valorizza la rete vendita e garantisce ai

clienti finali una comprensioneconcreta

delle prestazioni dei prodotti.

Maurizio Verna - GTX Poland - Cer-

chiamo di dare più informazioni pos-

sibili migliorando i nostri cataloghi e

formando i nostri venditoriche a loro

volta trasferiscono le informazioni ai ri-

venditori.

Alessandro Pedrazzi - Ruko - La

formazione tecnica dell’addetto alla

vendita è un fattore strategico, nel-

la maggiorparte dei casi è anche un

consulenteche deve analizzare le esi-

genze del suo cliente e proporre una

soluzione. Sono fermamente convinto

che la formazione non debba essere

solo teorica ma anche pratica,ogni mia

sessioneformativa è accompagnata da

test pratici,sono solitoa dire “talk less,

test more .

Würth - È da semprecentrale.Vengo-

no sviluppate brochure e materiali infor-

mativi, maancheformazionidedicate in

presenza e da remotoper introdurre le

principalinovità e riprendere di volta in

volta i concetti più importanti. A livello

digitale sicreano contenuti video mirati

e di veloce fruizione, volti sia a formare

gli addetti alla vendita ma che servono

talvolta anche per dare qualche novità

agli artigiani in merito alle nuove pro-

poste e nuove tecnologie che arrivano

sul mercato per facilitare il loro lavoro e

ridurre i costi.

Maurizio Verna Business Development Ma-

nager GTX Poland

Würth – L’aziendapropone assortimenti mirati

alle esigenze di lavorazionedell’utilizzatore e

confezioni re-sealable ed eventualmente as-

sortite di punte, per evitare gli sprechi
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Nuovo Catalogo FERVI N. 48 per orientarsi tra oltre 8.700

soluzioni dedicate all'MRO

ferramenta2000.net/6345_nuovo-catalogo-fervi-n-48-per-orientarsi-tra-oltre-8700-soluzioni-dedicate-allmro

OFERVI

OFERVI

CAT48
CATALOGO

PEROFFICINA

Periprofessionisti
dellamanutenzione

·riparazione
checoncentra

lemigliorisoluzioni

·tutteleInformazioni
inununicostrumento

diconsultazione,
pensaleperaccompagnare

Alaverequotidianoesemplificare

laselezionedeiprodotti,
richicendo

itempidecisionaliinfaseoperativa

S023
SMERIGLIATRICE

DABANCO

Conduemoledigranadillerenziata.

05/02/2026

È ARRIVATO

IL CATALOGO 48

Il nuovoriferimentoFERVIperi professionisti
dellamanutenzioneeriparazione

Lemigliorisoluzionietuttele informazioni
peraccompagnareil lavoroquotidiano

esemplificarelaselezione
deiprodottinelmondoMRO.

8

S383
SMERIGLIATRICE

DABANCO

CONLEVIGATRICE
Schermodipretiune

mele.

Scade&completezza

Uno strumento rinnovato, chiaro e funzionale, pensato per semplificare il

lavoro quotidiano dei professionisti della manutenzione e della riparazione.

FERVI presenta il nuovo Catalogo 48, progettato per offrire un'esperienza di consultazione

efficace e immediata. Il catalogo dell'azienda attiva nella fornitura di macchine, utensili e

attrezzature professionali, principalmente per il mercato MRO (Maintenance, Repair and

Operations) e per il segmento del fai-da-te evoluto, si rinnova nel segno della continuità: layout

familiare, ma evoluta leggibilità degli oltre 8.700 prodotti e informazioni facilmente rintracciabili

grazie a gabbie grafiche, nuove icone e QR code per video e approfondimenti digitali. Pensato

per supportare le attività operative, il Catalogo 48 concentra in un unico strumento l'intera

gamma di soluzioni FERVI, riducendo i tempi decisionali e rendendo più semplice la selezione

dei prodotti direttamente sul campo.

Tra le principali novità figurano le pagine dedicate al nuovo showroom allestito presso la sede

di Vignola e all'attività di showtour per rivenditori, la sezione "intro" per i dischi da taglio,

nonché le gabbie grafiche studiate per delimitare chiaramente le schede prodotto e migliorare

l'organizzazione visiva dei contenuti. Inoltre, alcune icone come quella "New" sono state

aggiornate e affiancate da nuove segnalazioni, come l'icona "New Price" che segnala un
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cambio di prezzo dei prodotti a vantaggio del cliente, mentre l'utilizzo dei QR code consente di

accedere rapidamente al dettaglio degli utensili manuali contenuti all'interno dei termoformati e

ai video di presentazione dei prodotti raccolti nel canale Youtube di FERVI.

L'aggiornamento del Catalogo 48 ha coinvolto anche la gamma prodotti: 249 nuovi articoli sono

stati inseriti, mentre altri sono stati redistribuiti nei cataloghi delle aziende del Gruppo, come

Vogel Germany, per una proposta sempre più specializzata e coerente.

Con il nuovo catalogo, FERVI rafforza il proprio impegno nel fornire strumenti concreti, chiari e

funzionali, confermando il catalogo come alleato quotidiano per i professionisti del settore. Il

nuovo Catalogo 48 è scaricabile e consultabile su www.fervi.com
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191 EFFEDIESSESOCIETA’ A R.L.

386 EGICONSRL

243 ELCAM MEDICALITALYSPA

416 ELECOSOCIETA’ COOPERATIVA
447 ELECTRONICCENTERS.R.L.

119 ELETTROMECCANICATIRONI - S.R.L.

461 ELETTRONICACIMONE- SOCIETA’ A R.L.

469 EMIL MACCHINEUTENSILIS.P.A.

39 EMILCERAMICAS.R.L.

312 EMILIA FOODSS.R.L.

496 EMILIANA IMBALLAGGIS.P.A.

224 EMILIANA SERBATOI S.R.L.

374 ENCAPLASTS.P.A.

381 ENERGONESCOS.P.A.

458 ERREVIAUTOMATIONS.R.L.

122 ESANITALIA MINERALSS.R.L.

291 ESAUTOMOTIONS.P.A.

344 ESPO& CARTOTECS.P.A.

40 ETERNOOS.P.A.

17 EUROCAPPETROLIS.P.A.

323 EUROLAMS.R.L.

437 EUROMACS.P.A.

181 EUROSCREENHOLDINGS.P.A

107 EUROSETSS.R.L.

340 EXACTALABCENTERS.P.A.

13 EXELITES.P.A (Gruppo Liu Jo)
315 EXPERT.AI S.P.A.

207 F E A S.R.L.

423 F.I.R. FABBRICAITALIANARADIATORI S.R.L.

55 F.LLIGIBERTINI FU GINO S.P.A.

327 FANTONARRIGOS.R.L.

380 FARMACIECOMUNALIDI MODENAS.P.A.

152 FAR-PRO-MODENAS.P.A.

343 FATTORIEGIACOBAZZIS.R.L.

141 FERRARI GIORGIOS.P.A.

1 FERRARI S.P.A.

162 FERVI S.P.A.

230 FIMOS.P.A.

113 FINCIBECS.P.A.

8 FIN-FIRELS.P.A. (GruppoKerakoll)

75 FINLITES.R.L. (Gruppo Reflexallen)

34 FINMASIS.P.A.

422 FINTEXS.R.L.

236 FIORI GROUPS.P.A.

401 FLATSSERVICE S.R.L.

410 FONDERIAGHIRLANDINASOCIETA’ PERAZIONI

256 FONDERIAS. POSSIDONIOS.R.L.

314 FONTANAS.R.L.

292 FORGHIERIS.R.L.

289 FORMBAGSS.P.A.

311 FORMIGINESECARNIS.R.L.

354 FORTISS.R.L.

397 FRANCESCANAS.R.L.

93 FRANCIOSIS.R.L.
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TOP500 Legenda:C =Bilancioconsolidato I = Bilancioindividuale

IDENTIFICATIVIdell’AZIENDA DIMENSIONE REDDITIVITA’

Posizione IMPRESA/ GRUPPO Ricavi TotaleAttivo PatrimonioNetto Dipendenti Utile/perdita

BILANCIO d’esercizio
2024 2023 (datiinmigliaiadi euro) 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023

154 171 HESPERIAHOSPITALMODENAS.R.L. I 57.470 52.305 34.718 46.611 7.786 17.984 264 268 672 1.355

155 192 ORSELLSPA I 57.232 47.389 21.060 14.218 6.776 4.867 17 14 2.311 1.582

156 189ACETIFICIITALIANI MODENAS.R.L.S.B. I 56.917 47.652 70.031 62.219 12.654 12.567 62 50 287 834

157 151 G. BELLENTANI 1821S.P.A. I 55.803 59.312 40.077 44.775 16.176 18.625 74 79 -2.450 -4.962

158 111 GAUDI'TRADES.P.A. I 55.501 76.581 59.518 64.832 26.561 26.020 158 159 465 389

159 176SACCOMANDI& MALAGOLIS.P.A. I 55.075 51.617 22.939 22.370 16.247 15.328 9 9 916 781

160 163 FRIGO-GELS.R.L.CONSOCIOUNICO I 54.667 54.954 32.126 31.364 5.371 5.173 13 13 198 209

161 247 GRA- COMSOCIETA'A R.L. I 54.178 36.154 29.291 26.366 11.908 11.051 32 32 977 318

162 158 FERVIS.P.A. C 54.103 56.419 62.093 61.033 33.409 31.808 161 156 2.720 3.922

163 150 DIERRES.P.A.**** C 53.720 59.538 76.018 73.807 25.013 37.002 390 323 345 5.717

164 174 S.E.M.S.P.A. C 53.693 51.654 54.008 59.079 7.817 11.297 n.d. n.d. 2.035 1.921

165 157RIO- FIN S.R.L.***** C 53.652 57.320 105.379 102.387 93.364 88.492 293 297 4.939 7.850

166 191 R.I.ECO.-S.P.A.
C 53.258 47.404 147.471 138.015 55.751 59.713 252 233 5.996 7.437

167 188 CMESOCIETA'COOPERATIVA C 53.008 47.873 48.887 45.515 4.615 4.256 12 10 443 300

168 183PROG.ESTE.S.P.A. I 52.939 49.444 201.367 201.469 11.941 10.851 1 1 898 729

169 201 HAVI TRANSPORTSERVICES S.R.L. I 52.864 45.453 13.717 12.096 266 518 123 125 254 334

170 186FRESENIUSHEMOCAREITALIAS.R.L. I 52.323 48.570 73.138 89.368 58.484 71.037 210 207 7.447 8.174

171 195 NEOTRONSPA I 51.103 46.702 62.306 67.206 20.270 23.758 536 531 -3.487 -6.323

172 122 TITAN ITALIAS.P.A. I 50.139 71.123 79.249 85.067 43.325 43.642 253 249 -280 3.008

173 125CERTECHFINANZIARIAS.P.A. C 49.950 68.380 60.795 61.255 24.356 25.686 n.d. 152 -1.411 3.734

174 136 L.B.- OFFICINEMECCANICHE-S.P.A. C 49.118 64.195 52.153 55.178 5.264 7.372 118 152 -2.405 708

175 218JDENTALCARE SRL I 49.073 41.458 69.889 52.701 59.825 41.815 73 60 21.010 14.071

176 197 DINI ARGEOS.R.L. C 48.162 46.313 38.916 39.352 27.221 25.543 111 124 7.617 7.506

177 170 NEW VENTURES S.R.L. C 48.121 52.370 58.081 63.354 35.247 35.597 515 539 293 2.104

178 177MOLINIINDUSTRIALI - S.P.A. I 47.762 51.603 51.484 51.012 36.729 34.732 28 26 1.997 3.195

179 225 COOPERATIVACASEARIA I 47.668 40.685 96.173 78.721 5.748 5.107 49 41 29 10CASTELNOVESE- S.C.AGRICOLA

180 224 SCHIATTIMOTOR-SOCIETA' A R.L. I 47.232 40.745 17.090 13.180 4.562 4.557 42 40 4 516

181 175 EUROSCREENHOLDINGS.P.A C 47.105 51.641 33.007 34.673 15.380 13.754 96 86 1.811 2.211

182 169SACMIIMPIANTI - S.P.A. I 46.999 52.400 30.719 31.414 5.815 3.724 82 83 2.091 2.196

183 190LAROTONDASRL I 46.924 47.488 9.751 10.422 1.438 944 130 138 674 646

184 207 ATHENA S.R.L. C 46.873 43.671 58.269 60.672 22.286 22.726 88 74 271 921

185 187 ATLANTICFLUID TECHS.R.L. C 46.663 48.195 54.614 51.887 16.854 12.860 340 335 379 813

186 144 SCAMSPA I 46.135 62.538 55.667 61.408 30.746 30.019 98 97 727 814

187 199 P.M.- S.P.A. C 46.087 46.123 43.739 46.850 29.175 28.989 165 169 1.186 2.317

188 194 COGS.R.L. I 45.547 46.896 15.880 15.789 1.419 1.330 155 148 89 33

189 198 C.C.M.SOCIETA'COOPERATIVA I 45.500 46.309 34.282 33.855 13.199 10.988 92 89 2.468 2.131

190 200 LARICAMBI SRL I 45.329 45.744 23.982 28.347 7.344 7.267 77 73 107 928

191 263 EFFEDIESSESOCIETA' A R.L. C 44.742 33.370 17.032 14.966 3.977 3.461 14 7 533 208

Tutti i diritti riservati

PAESE : Italia 

PAGINE : 72;73;74;75;76;77;78…
SUPERFICIE : 2 022 %

PERIODICITÀ : Quotidiano



DIFFUSIONE : (4885)

AUTORE : N.D.

12 febbraio 2026 - Edizione Modena

P.32



Legenda:n.d.= dato nondisponibile PN Neg.= ImpresaconPatrimonioNettoNegativo

REDDITIVITA’ RISCHIO FINANZIARIO

Risultato MOL(EBITDA) ROE ROI ROS Rapportodi OneriFinanziari

operativo Indebitamento su Ricavi

2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023

751 1.798 5.530 5.371 8,6% 7,5% 2,2% 3,9% 1,3% 3,4% 3,459 1,592 20,634 13,230

3.531 2.538 3.722 2.628 34,1% 32,5% 16,8% 17,9% 6,2% 5,4% 2,108 1,921 12,922 18,380

849 1.752 1.603 2.365 2,3% 6,6% 1,2% 2,8% 1,5% 3,7% 4,534 3,951 4,481 7,935

-3.093 -3.676 169 163 -15,1% -26,6% -7,7% -8,2% -5,5% -6,2% 1,478 1,404 1,227 0,339

1.095 76 2.418 2.026 1,8% 1,5% 1,8% 0,1% 2,0% 0,1% 1,241 1,492 3,251 4,512

711 853 1.914 2.060 5,6% 5,1% 3,1% 3,8% 1,3% 1,7% 0,412 0,459 328,064 343,253

1.111 825 1.316 1.055 3,7% 4,0% 3,5% 2,6% 2,0% 1,5% 4,981 5,063 1,641 1,851

1.595 600 2.019 900 8,2% 2,9% 5,4% 2,3% 2,9% 1,7% 1,460 1,386 7,565 4,433

4.425 5.436 7.351 8.191 8,1% 12,3% 7,1% 8,9% 8,2% 9,6% 0,859 0,919 37,126 47,347

1.877 8.184 7.182 12.292 1,4% 15,5% 2,5% 11,1% 3,5% 13,7% 2,039 0,995 7,472 57,99

4.484 3.972 8.459 7.965 26,0% 17,0% 8,3% 6,7% 8,4% 7,7% 5,909 4,230 4,433 4,287

5.903 10.032 8.249 12.950 5,3% 8,9% 5,6% 9,8% 11,0% 17,5% 0,129 0,157 1545,360 229,56

8.683 9.114 10.972 11.225 10,8% 12,5% 5,9% 6,6% 16,3% 19,2% 1,645 1,311 5,099 5,678

609 251 1.477 936 9,6% 7,0% 1,2% 0,6% 1,1% 0,5% 9,593 9,694 5,046 4,477

5.134 3.959 15.468 10.603 7,5% 6,7% 2,5% 2,0% 9,7% 8,0% 15,863 17,567 6,796 4,403

82 362 336 633 95,5% 64,5% 0,6% 3,0% 0,2% 0,8% 50,636 22,351 18,175 9,735

10.324 10.196 15.458 17.034 12,7% 11,5% 14,1% 11,4% 19,7% 21,0% 0,251 0,258 17137,478 S.O.F

-670 -2.527 6.949 5.075 -17,2% -26,6% -1,1% -3,8% -1,3% -5,4% 2,074 1,829 5,609 3,582

-386 2.758 2.471 4.727 -0,6% 6,9% -0,5% 3,2% -0,8% 3,9% 0,829 0,949 21,363 27,970

-636 5.917 1.659 8.307 -5,8% 14,5% -1,0% 9,7% -1,3% 8,7% 1,496 1,385 1,731 8,176

-1.007 2.899 2.421 5.485 -45,7% 9,6% -1,9% 5,3% -2,1% 4,5% 8,907 6,485 0,966 2,916

19.668 17.776 20.667 18.724 35,1% 33,7% 28,1% 33,7% 40,1% 42,9% 0,168 0,260 9931,199 1872,350

10.508 10.315 10.897 10.706 28,0% 29,4% 27,0% 26,2% 21,8% 22,3% 0,430 0,541 222,848 3568,660

42 2.084 2.178 4.249 0,8% 5,9% 0,1% 3,3% 0,1% 4,0% 0,648 0,780 7,904 18,005

2.897 4.974 4.962 7.161 5,4% 9,2% 5,6% 9,8% 6,1% 9,6% 0,402 0,469 16,548 15,013

1.079 361 1.742 870 0,5% 0,2% 1,1% 0,5% 2,3% 0,9% 15,732 14,414 0,699 0,486

100 724 159 779 0,1% 11,3% 0,6% 5,5% 0,2% 1,8% 2,747 1,892 2,037 29,965

3.054 3.691 3.559 4.852 11,8% 16,1% 9,3% 10,6% 6,5% 7,1% 1,146 1,521 9,463 10,279

3.501 3.518 3.660 3.689 36,0% 59,0% 11,4% 11,2% 7,5% 6,7% 4,283 7,436 5,121 7,685

911 797 1.016 817 46,9% 68,4% 9,3% 7,6% 1,9% 1,7% 5,782 10,040 23,352 68,068

1.664 2.219 2.486 3.036 1,2% 4,1% 2,9% 3,7% 3,6% 5,1% 1,615 1,670 2,186 3,261

1.831 2.347 4.023 4.788 2,3% 6,3% 3,4% 4,5% 3,9% 4,9% 2,241 3,035 3,636 4,649

960 1.129 2.434 2.632 2,4% 2,7% 1,7% 1,8% 2,1% 1,8% 0,811 1,046 4,708 4,217

1.153 2.125 5.285 6.564 4,1% 8,0% 2,6% 4,5% 2,5% 4,6% 0,499 0,616 145,394 187,555

564 565 1.181 1.066 6,3% 2,5% 3,6% 3,6% 1,2% 1,2% 10,192 10,871 3,923 3,063

2.782 2.513 3.411 3.254 18,7% 19,4% 8,1% 7,4% 6,1% 5,4% 1,597 2,081 11,475 11,789

666 1.486 1.014 1.835 1,5% 12,8% 2,8% 5,2% 1,5% 3,2% 2,266 2,901 2,041 6,697

1.059 726 1.131 769 13,4% 6,0% 6,2% 4,9% 2,4% 2,2% 3,282 3,324 2,985 2,718
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Nell’anno olimpico continua il legame tra
FERVI e l’Hockey Cortina
Aziende e carriereEsterneSportPubblicato daRedazione18/02/2026

La sponsorship accompagna e supporta una delle squadre più titolate dell’hockey
italiano nel momento in cui Cortina d’Ampezzo è al centro della scena internazionale per
lo svolgimento dei Giochi Olimpici Invernali 2026.

FERVI è sponsor dell’Hockey Cortina – Sportivi Ghiaccio Cortina nei campionati di Alps
Hockey League e Serie A 2025/2026, proprio nei giorni in cui Cortina d’Ampezzo è sotto
i riflettori internazionali per lo svolgimento delle Olimpiadi Invernali. Una scelta che
rafforza il legame tra l’azienda emiliana e una delle realtà sportive più rappresentative
del territorio ampezzano, simbolo di tradizione, passione e successi sul ghiaccio.

Il marchio FERVI accompagna la squadra veneta nelle competizioni e nelle attività della
stagione sportiva 2025/2026, confermandosi parte attiva di un progetto che va oltre la
visibilità e che affonda le radici in una condivisione profonda di valori. Spirito di squadra,
determinazione, rispetto delle regole e l’ambizione di migliorarsi continuamente sono
principi che uniscono il mondo dell’hockey su ghiaccio e quello di FERVI, azienda
impegnata nella fornitura di macchine, utensili e attrezzature professionali per il settore
MRO e per il fai-da-te evoluto.

La sponsorship prevede non solo la presenza del brand FERVI sulle divise ufficiali degli
atleti ma anche iniziative di visibilità all’interno dello Stadio Olimpico del Ghiaccio di
Cortina e sul territorio cittadino, che in queste settimane vive un momento di
straordinaria esposizione mediatica internazionale.

“Lo sport è una palestra di valori che sentiamo molto vicina alla nostra cultura aziendale.
Sostenere l’Hockey Cortina significa condividere un percorso fatto di impegno, spirito di
squadra e ricerca costante del miglioramento. Essere presenti a Cortina d’Ampezzo in
un momento di grande visibilità internazionale per il territorio rafforza il senso di una
partnership che guarda all’eccellenza e al valore del lavoro quotidiano”, commenta
Ermanno Lucci, Direttore Sales & Marketing di FERVI.
Navigazione articoli
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FERVI Rinnova la Sponsorship con
l’Hockey Cortina per le Olimpiadi 2026

18 Febbraio 2026

Facebook

Twitter

WhatsApp

Linkedin

Email

FERVI e Hockey Cortina: Un Legame Indissolubile
In un anno cruciale per lo sport italiano, FERVI conferma il suo supporto all’Hockey
Cortina, una delle squadre più prestigiose del panorama hockeistico nazionale. Questo
accordo di sponsorship si colloca in un periodo di grande visibilità per Cortina
d’Ampezzo, che si prepara ad ospitare i Giochi Olimpici Invernali del 2026.
Un Sostegno per la Stagione 2025/2026

La sponsorizzazione di FERVI si estenderà ai campionati di Alps Hockey League e Serie
A per la stagione 2025/2026. Questo impegno non solo rafforza il legame tra l’azienda e
la squadra, ma sottolinea anche la volontà di FERVI di essere parte attiva di un evento
sportivo di rilevanza mondiale.
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Continua il legame tra Fervi e l'Hockey
Cortina
La sponsorship accompagna e supporta una delle squadre più titolate dell'hockey
italiano nel momento in cui Cortina d'Ampezzo è al centro della scena internazionale per
lo svolgimento dei Giochi Olimpici Invernali 2026 FERVI è sponsor dell'Hockey Cortina -
Sportivi Ghiaccio Cortina nei campionati di Alps Hockey League e Serie A 2025/2026,
proprio nei giorni in cui Cortina d'Ampezzo è sotto i riflettori internazionali per lo
svolgimento delle Olimpiadi Invernali. Una scelta che rafforza il legame tra l'azienda
emiliana e una delle realtà sportive più rappresentative del territorio ampezzano, simbolo
di tradizione, passione e successi sul ghiaccio.

Il marchio FERVI accompagna la squadra veneta nelle competizioni e nelle attività della
stagione sportiva 2025/2026, confermandosi parte attiva di un progetto che va oltre la
visibilità e che affonda le radici in una condivisione profonda di valori. Spirito di squadra,
determinazione, rispetto delle regole e l'ambizione di migliorarsi continuamente sono
principi che uniscono il mondo dell'hockey su ghiaccio e quello di FERVI , azienda
impegnata nella fornitura di macchine, utensili e attrezzature professionali per il settore
MRO e per il fai-da-te evoluto.

La sponsorship prevede non solo la presenza del brand FERVI sulle divise ufficiali degli
atleti ma anche iniziative di visibilità all'interno dello Stadio Olimpico del Ghiaccio di
Cortina e sul territorio cittadino, che in queste settimane vive un momento di
straordinaria esposizione mediatica internazionale.

“Lo sport è una palestra di valori che sentiamo molto vicina alla nostra cultura aziendale.
Sostenere l'Hockey Cortina significa condividere un percorso fatto di impegno, spirito di
squadra e ricerca costante del miglioramento. Essere presenti a Cortina d'Ampezzo in
un momento di grande visibilità internazionale per il territorio rafforza il senso di una
partnership che guarda all'eccellenza e al valore del lavoro quotidiano”, commenta
Ermanno Lucci , Direttore Sales & Marketing di FERVI
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FERVI RINNOVA LA SPONSORSHIP CON
L’HOCKEY CORTINA

19Febbraio2026

iNews

Condividi sui tuoi social

La collaborazione accompagna e supporta una delle squadre più titolate dell’hockey
italiano nel momento in cui Cortina d’Ampezzo è al centro della scena internazionale per
lo svolgimento dei Giochi Olimpici Invernali 2026.

La sponsorship tra FERVIe Hockey Cortina si inserisce in un contesto di grande visibilità
mediatica per il territorio ampezzano, centro nevralgico dei Giochi Olimpici Invernali
2026. Una scelta strategica che consolida la presenza del brand in un evento di
rilevanza globale, rafforzando l’associazione con uno dei club più titolati e
rappresentativi dell’hockey su ghiaccio italiano. Il marchio FERVI accompagnerà la
squadra veneta durante tutta la stagione sportiva 2025/2026, con visibilità sulle divise
ufficiali degli atleti e attraverso iniziative dedicate presso lo Stadio Olimpico del Ghiaccio,
oltre che sul territorio cittadino.
Valori condivisi tra sport e impresa

La collaborazione tra FERVI e Hockey Cortina nasce da una profonda condivisione di
valori: spirito di squadra, determinazione, rispetto delle regole e ricerca costante
del miglioramento. Principi che caratterizzano tanto il mondo dell’hockey su ghiaccio
quanto quello aziendale. FERVI è attiva nella fornitura di macchine, utensili e
attrezzature professionali per il settore MRO e per il fai-da-te evoluto, distinguendosi per
qualità, affidabilità e attenzione all’innovazione. “Lo sport è una palestra di valori che
sentiamo molto vicina alla nostra cultura aziendale. Sostenere l’Hockey Cortina significa
condividere un percorso fatto di impegno, spirito di squadra e ricerca costante del
miglioramento. Essere presenti a Cortina d’Ampezzo in un momento di grande visibilità
internazionale per il territorio rafforza il senso di una partnership che guarda
all’eccellenza e al valore del lavoro quotidiano”, commenta Ermanno Lucci, direttore
sales & marketing di FERVI.
FERVI e Hockey Cortina: una sponsorship che guarda al futuro

Il rinnovo della sponsorship conferma l’impegno di FERVI nel sostenere lo sport italiano
e le eccellenze territoriali, valorizzando realtà storiche come Hockey Cortina in un
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momento simbolico per lo sport nazionale. La stagione 2025/2026 rappresenta così non
solo un appuntamento sportivo di alto livello, ma anche un’opportunità strategica di
posizionamento e consolidamento del brand in un contesto internazionale unico
come quello delle Olimpiadi Invernali 2026.
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19/02/2026   Fervi rinnova la sponsorship con l'Hockey Cortina

La collaborazione accompagna e supporta una delle squadre più titolate dell’hockey 
italiano nel momento in cui Cortina d’Ampezzo è al centro della scena internazionale per 
lo svolgimento dei Giochi Olimpici Invernali 2026.

La sponsorship tra FERVIe Hockey Cortina si inserisce in un contesto di grande visibilità 
mediatica per il territorio ampezzano, centro nevralgico dei Giochi Olimpici Invernali 
2026. Una scelta strategica che consolida la presenza del brand in un evento di 
rilevanza globale, rafforzando l’associazione con uno dei club più titolati e rappresentativi 
dell’hockey su ghiaccio italiano. Il marchio FERVI accompagnerà la squadra veneta 
durante tutta la stagione sportiva 2025/2026, con visibilità sulle divise ufficiali degli atleti 
e attraverso iniziative dedicate presso lo Stadio Olimpico del Ghiaccio, oltre che sul 
territorio cittadino.

Valori condivisi tra sport e impresa

La collaborazione tra FERVI e Hockey Cortina nasce da una profonda condivisione di 
valori: spirito di squadra, determinazione, rispetto delle regole e ricerca costante del 
miglioramento. Principi che caratterizzano tanto il mondo dell’hockey su ghiaccio quanto 
quello aziendale. FERVI è attiva nella fornitura di macchine, utensili e attrezzature 
professionali per il settore MRO e per il fai-da-te evoluto, distinguendosi per qualità, 
affidabilità e attenzione all’innovazione. “Lo sport è una palestra di valori che sentiamo 
molto vicina alla nostra cultura aziendale. Sostenere l’Hockey Cortina significa 
condividere un percorso fatto di impegno, spirito di squadra e ricerca costante del 
miglioramento. Essere presenti a Cortina d’Ampezzo in un momento di grande visibilità 
internazionale per il territorio rafforza il senso di una partnership che guarda 
all’eccellenza e al valore del lavoro quotidiano”, commenta Ermanno Lucci, direttore 
sales & marketing di FERVI.

FERVI e Hockey Cortina: una sponsorship che guarda al futuro

Il rinnovo della sponsorship conferma l’impegno di FERVI nel sostenere lo sport italiano 
e le eccellenze territoriali, valorizzando realtà storiche come Hockey Cortina in un 
momento simbolico per lo sport nazionale. La stagione 2025/2026 rappresenta così non 
solo un appuntamento sportivo di alto livello, ma anche un’opportunità strategica di 
posizionamento e consolidamento del brand in un contesto internazionale unico come 
quello delle Olimpiadi Invernali 2026.
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FERVI rafforza la partnership con Hockey
Cortina nel contesto olimpico 2026

FERVI sostiene Hockey Cortina nelle competizioni 2025/2026, valorizzando il legame tra
sport e territorio durante le Olimpiadi invernali.

19 Febbraio 2026
ImpresePartnership

Di
Redazione

L’attenzione internazionale rivolta a Cortina d’Ampezzo per i Giochi Olimpici Invernali
2026 offre nuove opportunità di visibilità per le realtà sportive e imprenditoriali del
territorio. In questo contesto, FERVI consolida la propria presenza come sponsor della
squadra Hockey Cortina – Sportivi Ghiaccio Cortina, impegnata nei campionati di Alps
Hockey League e Serie A 2025/2026.

La partnership tra FERVI, azienda specializzata nella fornitura di macchine, utensili e
attrezzature professionali per il settore MRO e per il fai-da-te evoluto, e la formazione
veneta si fonda su una condivisione di valori quali spirito di squadra, determinazione e
costante ricerca del miglioramento. Questi principi sono riconosciuti come elementi
chiave sia nell’ambito sportivo sia in quello industriale.

Nella stagione sportiva 2025/2026, il marchio FERVI accompagna la squadra non solo
attraverso la presenza sulle divise ufficiali degli atleti, ma anche tramite iniziative di
visibilità all’interno dello Stadio Olimpico del Ghiaccio di Cortina e sul territorio
cittadino. L’obiettivo è rafforzare il legame tra impresa e comunità locale in un periodo
caratterizzato da una significativa esposizione mediatica internazionale.

Ermanno Lucci, Direttore Sales & Marketing di FERVI, ha commentato:

“lo sport è una palestra di valori che sentiamo molto vicina alla nostra cultura aziendale.
Sostenere l’Hockey Cortina significa condividere un percorso fatto di impegno, spirito di
squadra e ricerca costante del miglioramento. Essere presenti a Cortina d’Ampezzo in
un momento di grande visibilità internazionale per il territorio rafforza il senso di una
partnership che guarda all’eccellenza e al valore del lavoro quotidiano”.
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FERVI conferma la sponsorship dell'Hockey Cortina

2025/2026

insidemarketing.it/nellanno-olimpico-fervi-conferma-la-partnership-con-lhockey-cortina

Redazione

February 20, 2026

FERVI rinnova la sponsorship dell'Hockey Cortina nei campionati 2025/2026: presenza

sulle divise e iniziative di visibilità nello Stadio Olimpico del Ghiaccio.
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FERVI ha annunciato la sponsorship dell'Hockey Cortina - Sportivi Ghiaccio Cortina

per i campionati di Alps Hockey League e Serie A nella stagione 2025/2026, in un

periodo in cui Cortina d'Ampezzo è al centro dell'attenzione internazionale per lo

svolgimento dei Giochi Olimpici Invernali 2026.

La scelta, secondo quanto indicato nel comunicato, consolida il legame tra l'azienda

emiliana e una delle squadre più titolate dell'hockey italiano, considerata una delle

realtà sportive più rappresentative del territorio ampezzano.
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FERVI sponsor Hockey Cortina

La partnership prevede la presenza del brand FERVI sulle divise ufficiali degli atleti e

un piano di iniziative di visibilità all'interno dello Stadio Olimpico del Ghiaccio di

Cortina, oltre ad attività sul territorio cittadino.

L'operazione viene collocata dall'azienda in un contesto di esposizione mediatica

internazionale, legata alle Olimpiadi Invernali 2026, elemento che rende la

sponsorship rilevante anche sul piano della brand awareness .

Valori condivisi con lo sport e posizionamento aziendale FERVI

FERVI descrive la sponsorship come parte di un progetto che intende però andare

oltre la sola visibilità, facendo leva su un set di valori associati alla disciplina

sportiva: spirito di squadra, determinazione, rispetto delle regole e ambizione di

miglioramento continuo.

Ermanno Lucci, direttore sales & marketing di FERVI, ha commentato:

«lo sport è una palestra di valori che sentiamo molto vicina alla nostra cultura

aziendale. Sostenere l'Hockey Cortina significa condividere un percorso fatto di

impegno, spirito di squadra e ricerca costante del miglioramento.

Essere presenti a Cortina d'Ampezzo in un momento di grande visibilità internazionale

per il territorio rafforza il senso di una partnership che guarda all'eccellenza e al valore

del lavoro quotidiano».

La narrazione della partnership viene collegata, dunque, alla cultura aziendale di

FERVI.
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FERVI Catalogo 48: oltre 8.700 soluzioni
MRO con QR code e nuove icone

20/02/2026•
29 volta/e•

Nuovo Catalogo FERVI N. 48 per orientarsi tra oltre 8.700 soluzioni dedicate all’MRO.

FERVI Catalogo 48 per MRO: 8700 prodotti. FERVI presenta il nuovo Catalogo 48,
progettato per offrire un’esperienza di consultazione efficace e immediata ai
professionisti della manutenzione e riparazione industriale.

L’azienda attiva nella fornitura di macchine, utensili e attrezzature professionali per il
mercato MRO (Maintenance, Repair and Operations) e per il segmento del fai-da-te
evoluto rinnova il proprio catalogo nel segno della continuità: layout evoluto nella
leggibilità, con oltre 8.700 prodotti e informazioni facilmente rintracciabili.

Pensato per supportare le attività operative, il Catalogo 48 concentra in un unico
strumento l’intera gamma di soluzioni FERVI, riducendo i tempi decisionali e
semplificando la selezione dei prodotti direttamente sul campo.
Gabbie grafiche e icona New Price: leggibilità e trasparenza sui prezzi

Tra le principali novità del Catalogo 48 figurano le gabbie grafiche studiate per
delimitare chiaramente le schede prodotto e migliorare l’organizzazione visiva dei
contenuti, rendendo più rapida l’identificazione delle caratteristiche tecniche durante la
consultazione in officina o in magazzino.

Alcune icone come quella “New” sono state aggiornate e affiancate da nuove
segnalazioni: l'icona “New Price” segnala un cambio di prezzo a vantaggio del
cliente, rendendo immediata l'individuazione di opportunità commerciali.

L’utilizzo dei QR code consente di accedere rapidamente al dettaglio degli utensili
manuali contenuti nei termoformati e ai video di presentazione dei prodotti raccolti nel
canale YouTube di FERVI. Questa integrazione tra catalogo cartaceo e contenuti
digitali risponde all’esigenza dei professionisti MRO di verificare rapidamente
specifiche tecniche, modalità d’uso e applicazioni pratiche senza interrompere il flusso
operativo.
249 nuovi articoli e showroom Vignola: aggiornamento della gamma
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Il Catalogo 48 include pagine dedicate al nuovo showroom allestito presso la sede di
Vignola (Modena) e all’attività di showtour per rivenditori, strumenti pensati per offrire
un’esperienza diretta con i prodotti e supportare la rete distributiva. Il catalogo introduce
inoltre una sezione introduttiva dedicata ai dischi da taglio, categoria strategica per le
attività di manutenzione industriale.

L’aggiornamento ha coinvolto direttamente la gamma: 249 nuovi articoli sono stati
inseriti, mentre altri sono stati redistribuiti nei cataloghi delle aziende del Gruppo, come
Vogel Germany, per una proposta sempre più specializzata. Questa razionalizzazione
consente di mantenere il catalogo FERVI focalizzato sulle esigenze del mercato MRO,
garantendo completezza senza dispersione.
Strumento operativo per selezione rapida e decisioni immediate

Pensato per supportare le attività operative, il Catalogo 48 concentra in un unico
strumento l’intera gamma di soluzioni FERVI, riducendo i tempi decisionali e rendendo
più semplice la selezione dei prodotti direttamente sul campo. Con questo
aggiornamento, FERVI rafforza il proprio impegno nel fornire strumenti concreti, chiari
e funzionali, confermando il catalogo come alleato quotidiano per tecnici e responsabili
manutenzione nell’industria manifatturiera.
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Nell’anno olimpico continua il legame tra
FERVI e l’Hockey Cortina

Nell’anno olimpico continua il legame tra FERVI e l’Hockey Cortina

La sponsorship accompagna e supporta una delle squadre più titolate dell’hockey
italiano nel momento in cui Cortina d’Ampezzo è al centro della scena
internazionale per lo svolgimento dei Giochi Olimpici Invernali 2026.

FERVI è sponsor dell’Hockey Cortina – Sportivi Ghiaccio Cortina nei campionati di Alps
Hockey League e Serie A 2025/2026, proprio nei giorni in cui Cortina d’Ampezzo è sotto
i riflettori internazionali per lo svolgimento delle Olimpiadi Invernali. Una scelta che
rafforza il legame tra l’azienda emiliana e una delle realtà sportive più rappresentative
del territorio ampezzano, simbolo di tradizione, passione e successi sul ghiaccio.

Il marchio FERVI accompagna la squadra veneta nelle competizioni e nelle attività della
stagione sportiva 2025/2026, confermandosi parte attiva di un progetto che va oltre la
visibilità e che affonda le radici in una condivisione profonda di valori. Spirito di squadra,
determinazione, rispetto delle regole e l’ambizione di migliorarsi continuamente sono
principi che uniscono il mondo dell’hockey su ghiaccio e quello di FERVI, azienda
impegnata nella fornitura di macchine, utensili e attrezzature professionali per il settore
MRO e per il fai-da-te evoluto.

La sponsorship prevede non solo la presenza del brand FERVI sulle divise ufficiali degli
atleti ma anche iniziative di visibilità all’interno dello Stadio Olimpico del Ghiaccio di
Cortina e sul territorio cittadino, che in queste settimane vive un momento di
straordinaria esposizione mediatica internazionale.

“Lo sport è una palestra di valori che sentiamo molto vicina alla nostra cultura aziendale.
Sostenere l’Hockey Cortina significa condividere un percorso fatto di impegno, spirito di
squadra e ricerca costante del miglioramento. Essere presenti a Cortina d’Ampezzo in
un momento di grande visibilità internazionale per il territorio rafforza il senso di una
partnership che guarda all’eccellenza e al valore del lavoro quotidiano”, commenta
Ermanno Lucci, Direttore Sales & Marketing di FERVI.
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FERVI punta sulla fresatura di precisione
a basso TCO

24/02/2026•
30 volta/e•

La fresa a inserto F303 di FERVI, con attacco a manicotto, è progettata per lavorazioni
su metallo che richiedono un’eccellente finitura superficiale.

In un’officina meccanica la fresatura di precisione è certamente una lavorazione
cardine: superfici piane, profili complessi, tolleranze strette e qualità superficiale elevata
sono elementi decisivi per la funzionalità del componente. In uno scenario in cui tempi e
margini si comprimono, la competitività non si gioca solo sulle massime prestazioni, ma
sulla capacità di garantire affidabilità, sicurezza e basso TCO lungo l’intero ciclo di vita
macchina-processo.

In questo contesto si inserisce l’offerta di FERVI, che propone soluzioni integrate per
la fresatura orientate a stabilità, ripetibilità e contenimento dei costi operativi.
Stabilità e rigidità: T047/400VDA

Il trapano fresa a ingranaggiT047/400VDA è progettato per operazioni combinate di
foratura e fresatura, con un’attenzione particolare alla robustezza strutturale. La
costruzione solida e il mandrino ad alta rigidità assicurano stabilità anche nelle
lavorazioni più gravose, riducendo vibrazioni e deviazioni che possono compromettere
precisione e finitura superficiale.

La stabilità di lavorazione è un requisito imprescindibile per garantire qualità e
ripetibilità, soprattutto quando si opera su piccole e medie serie o in attività di
manutenzione meccanica. I comandi intuitivi facilitano l’utilizzo quotidiano in officina,
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contribuendo a ridurre errori operativi e tempi di apprendimento.
Utensili performanti: fresa a inserto F303

Accanto alla macchina, FERVI propone la fresa a inserto F303 con attacco a
manicotto, elemento determinante per la qualità finale del pezzo. L’utensile è
progettato per lavorazioni su metallo che richiedono un’eccellente finitura superficiale
, grazie a materiali selezionati e a una geometria ottimizzata.

La combinazione tra precisione geometrica e durata dell’inserto consente continuità
di rendimento su acciaio e leghe leggere, contribuendo a mantenere sotto controllo i
costi utensile e i tempi di sostituzione.
Oltre il prezzo d’acquisto

Guardare oltre il prezzo iniziale significa valutare costi operativi, manutenzione, fermo
impianto e qualità del risultato. L’integrazione tra macchina robusta e utensile
performante permette di affrontare le sfide della fresatura moderna con efficienza,
affidabilità e controllo del processo, ottimizzando tempi di lavorazione e standard
qualitativi.

Per tecnici e imprenditori manifatturieri, la leva competitiva è chiara: scegliere
tecnologie che garantiscano stabilità e finitura impeccabile, con un approccio orientato
al ciclo di vita e alla sostenibilità economica del processo.

Il trapano fresa a ingranaggi T047/400VDA di FERVI è una soluzione versatile per
operazioni di foratura e fresatura precise.
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